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深市质函〔2017〕301号
市市场和质量监管委关于对市六届人大三次
会议第20170499号建议答复的函

刘权辉代表：

您提出的《关于出台提升和推广本土文化品牌相关政策的建议》（深圳市六届人大三次会议建议第20170499号，以下简称“《建议》”）收悉。非常感谢您对我市品牌工作尤其是特色文化品牌发展工作的重视、关心和支持。就您所提“出台扶持本土品牌文化提升和推广政策”的建议，我委经认真研究，结合市经贸信息委、市委宣传部的汇办意见，提出以下办理意见：

一、关于政府加快构建扶持企业品牌发展的政策环境

品牌是经济的战略资源和竞争力要素。品牌建设已经成为国家战略。发挥品牌引领作用，推动供需结构升级，对于推动深圳经济迈向更高层次具有积极意义。有关举措：

（一）完善品牌资金扶持政策。深圳市委市政府高度重视品牌工作，我市已基本形成推进自主品牌战略的扶持政策体系。其中，于2005年发布了《深圳市实施名牌战略中长期发展规划》，2013年出台了《深圳市产业转型升级专项资金暂行管理办法》，2016年进一步制发了《深圳市产业转型升级专项资金管理办法》、《关于支持企业提升竞争力的若干措施》等制度，从自主品牌培育、评价、宣传推广和服务体系建设等各方面给予企业品牌建设资助与奖励。如企业开展品牌规划咨询、品牌标识系统设计、品牌宣传推广等，最高资助标准100万元；企业引进国际一流设计或运营团队，并购国际品牌等，最高资助标准300万元。同时，如我市“中国制造2025”专项资金、企业国际化拓展奖励专项、会展业发展专项资金、外贸发展专项资金等多项资金政策，也从不同角度扶持企业品牌升级和国际化。2011-2015年，我市扶持企业品牌建设的专项经费投入达到4.3亿元，2016年，又投入1.09亿元专项资金扶持了157个品牌培育奖励项目。我委将配合有关主管部门，认真做好财政品牌扶持政策的归集、传递和宣传工作，支持符合条件的企业争取政策支持，提高企业参与度，扩大普惠面。

（二）创新企业品牌促进措施。市经贸信息委、市场和质量监管委将按照市政府部署，联合相关部门，研究进一步推进深圳品牌工作的政策意见，有效对接产业、企业需求，更好地为企业品牌高端发展提供动力。重点抓好制度平台、服务平台、传播平台和价值平台四项基础建设。

一是建设制度平台。推进商标品牌发展战略，引导和支持深圳企业依托驰、著名商标、省名牌产品和地理标志产品创建，提升品牌知名度。落实市文化产业发展相关政策，继续认定和支持、奖励“文化+科技”、“文化+创意”新业态示范企业和项目。大力培树深圳特色“专业、精工、时尚、科技”工业文化和品牌精神，支持企业打造特色文化品牌。严格知识产权保护，修订《深圳经济特区加强知识产权保护工作若干规定》，完善品牌保护相关内容，建立品牌快速维权机制。鼓励企业以标准升级促进品牌升级，对参与国际国内标准编制或研制更高水平企业标准的，给予资助与奖励。扩大深圳标准认证及标识制度适用范围，更加关注传统产业文化品牌，对质量标准达到国内一流、国际先进水平并通过认证的，政府通过信用信息平台、“红黑榜”向社会发布。

二是建设服务平台。依托全市城市基础设施建设五年行动计划（2016-2020年），规划建设深圳市品牌建设促进中心（品牌研究实验室），为深圳企业提供全链条品牌服务。提升全市标准信息公共服务平台、准入技术措施信息平台、电子商务企业信用信息公共服务平台等功能，为深圳品牌企业拓展国内外市场“护航”。推动“市人才十大工程”，有计划地在今后5年内培育集聚一批企业品牌管理专业人才，其中品牌经理人达到600人。

三是建设传播平台。借助5月10日“中国品牌日”、9月“深圳质量月”等主题活动，不定期策划组织深圳品牌公益展播活动。积极组织我市电视、广播、报纸等新闻媒体单位，围绕“深圳制造”、“打造深圳质量”等主题，对优秀的本土企业进行采访报道，讲好“深圳品牌故事”。围绕弘扬深圳品牌文化，在城市公共展位展播一定比例的深圳形象、企业形象公益公告。善用深圳工展馆、深圳国家广告产业试点园区宝安基地（国家品牌馆）等资源，推广、提升深圳品牌影响力。鼓励机场、港口等“窗口”的权属单位市国资委、广深铁路股份公司等社会资源和企业需求对接，投放深圳本土品牌广告。对于优势品牌海内外参展的，按照有关政策规定给予补助。

四是建设价值平台。品牌价值评价是国际通行的品牌价值衡量手段，对企业明确和提升品牌价值有巨大促进作用。深圳将主动承接国家“品牌价值提升工程”，鼓励优势企业积极参与国家品牌价值评价和发布工作。研制深圳特色的品牌管理与评价标准体系，规范有序开展深圳品牌价值测算示范，先行在传统优势行业试点并推广。探索开展品牌管理优势企业认定，对创新品牌管理和运营成效显著、传承传统文化并焕发生机的企业予以应有认可。鼓励专业机构加强与国际品牌咨询、研究和测评机构的合作交流，努力融入国际品牌评价体系。

二、关于推动各方联动形成品牌共建共享机制

品牌是市场经济的产物，品牌建设应充分发挥市场的决定性作用和企业的主体作用，以需求为导向，创新发展。

（一）企业应加快品牌“科技+创意”双核创新。传统工业品品牌在新科技浪潮和消费升级中处于困境，有产业机制、技艺传承、消费演变等多方面原因。在以创新为主导的多元化时代，企业应深入研究市场和消费需求的变化，坚持传承与创新相结合，既要深入挖掘传统工艺品技艺和品牌内涵，又要积极运用现代管理和生产技术持续提高质量标准水平；注重创意与生活相结合，从风格设计、产品定位、应用场景、消费体验等各方面，挖掘“科技含量、文化内涵、时尚精品、优质体验”的品牌价值，让传统文化更深地融入现代生活；同时，顺应“互联网+”、“大数据”新趋势，促进营销和服务的策略创新，满足多层次需求，拓展品牌空间。

（二）共建“共担投入、共享利益、协调运作”的品牌建设市场化机制。当前，品牌生态日趋成熟，各类品牌促进活动广泛而深入，并实现了与市场的紧密结合。如国家层面的“国家品牌计划”、“品牌万里行”、“国家品牌价值评估”等活动，省级“非物质文化遗产保护名录”，我市深圳工业总会“深圳知名品牌”、“工业新纪录”评价、市商业联合会“深圳老字号”推广，以及日前在市政府的推动下，由深圳报业集团与“天猫”合作上线的“天猫深圳商城”等活动平台，均为促进本土品牌的市场拓展和互联网转型，提供了多样化选择。我市品牌企业可以借助这些优势社会资源，加快品牌推广与价值提升。

再次感谢您对深圳自主品牌建设工作的关心和支持，希望您今后提出更多的宝贵意见，共同为提升和推广我市本土文化品牌而努力。
深圳市市场和质量监管委

2017年5月17日
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