附件1
2024年第四届深圳广告创意制作大赛参赛手册

一、举办单位
主办单位：深圳市市场监管局
承办单位：深广报业传媒（深圳）有限公司
协办单位：深圳市市场监管局各辖区监管局
深圳市广告协会

深圳市互联网广告协会

深圳市腾讯计算机系统有限公司

二、大赛主题、项目及方式

本届大赛主题是“智能·赋能”，设平面广告类、视频广告类、整合营销类、AI创意生成类4个类别，以“作品征集+专业评审”的方式进行。

此外，为进一步提高本大赛社会认知度，增强大赛影响力，诚挚邀请所有参赛者和社会各界人士为大赛设计并提交大赛品牌名称、标识（LOGO）。
三、报送要求
（一）征集区域范围要求

深圳市品牌主企业、广告企业、广告从业人员等创作的符合要求的中文广告作品皆可提报（品牌主企业与广告企业可联合参赛）。广告从业人员可以个人或团队身份参加，团队为2-5人，个人或团队成员需满足以下条件之一：持有有效的深圳市居民身份证、深圳市居住证，或近3个月内(截至2024年10月）连续在深圳缴纳的社保证明。
（二）报送时间要求

参赛企业、团队和个人（以下简称“参赛者”）请于2024年10月20日前完成作品提交，逾期不予受理。

报送方式要求

所有参赛材料发送到邮箱sgbycm@qq.com，文件名：参

赛者名称+作品类别+作品名称。

（四）报送材料要求

1.作品征集表；

2.参赛作品（整合营销类为案例介绍ppt、视频等）；

3.参赛承诺书；

4.参赛单位营业执照、参赛个人相关证件、社保证明扫描件。

（五）参赛作品总体要求

1.发布时间

参赛的广告作品必须是2023年1月1日-2024年10月20日间在媒体上发布过的广告作品或已经执行过的营销案例。
2.作品要求

（1）所有参赛作品及提交的材料，必须符合《中华人民共和国广告法》《互联网广告管理办法》等相关法律法规要求，导向正确，真实合法，语言文字规范，符合社会主义核心价值观，适合中国国情，尊重大众普遍审美。

（2）广告作品：原创，不得剽窃他人创意及作品成果，不得侵犯他人知识产权和其他权利；创意独特，制作精良，结构严谨，有记忆点、有影响力，传达准确清晰。

（3）营销案例：创意新颖，营销方式多元并科学统筹执行，在互动、销售、服务上有正向反馈，提供的数据支持保证真实有效。

（4）作品中禁止出现参赛者及合作方信息（品牌方、媒体除外），如露出相关参赛者名称、LOGO、水印等，将取消其本年度的参赛资格。
（六）报送作品类别说明及具体要求
1.平面广告类：在二维空间内展示的广告形式，主要利用图形、图像、文字、色彩及编排等元素进行创作，将广告主的信息传递给受众，以达到营销或宣传的目的。

报送格式为JPG、PNG等，不得低于300像素，CMYK色彩模式，文件大小≤30MB。

2.视频广告类：针对电视、互联网终端等媒体上播放的视频广告作品。

报送格式要求：视频时长≤6分钟，分辨率不低于1080P（横屏1920×1080，竖屏1080×1920），编码：H.264或H.265，文件大小≤500MB；封装格式：MOV或MP4，配中文字幕。

3.整合营销类：将不同渠道、不同形式的广告（营销）手段有机结合，以统一的营销目标和统一的传播形象、传递一致的产品信息，形成协同效应，更有效的达到广告传播和产品行销目的的营销案例，实现品牌传播与交易带动两大维度的效果，为品牌/客户提供经营价值增量。

报送格式要求：（1）通过制作PPT转PDF版的模式上传，整体PPT不超过10页、1500字以内，内容必须包括：案例名称、案例执行起止时间、所属行业、案例简介、背景与挑战、核心策略、项目亮点、效果描述、案例素材授权书等；（2）案例包括H5、小程序等体验互动活动的，可在案例文档内增加体验二维码（有效期应持续至本届赛事评审期结束）；（3）为便于评委更好理解案例，也可额外提交一支案例视频，介绍案例的背景、创意、执行和效果等情况，案例视频格式为MP4，h.264编码，时长≤3分钟，文件大小≤200MB。
4.AI创意生成类：参赛者应主要使用AI文本工具、AI绘画、AI视频制作在内的一系列AI工具和技术，实现广告创意的自动化生成与优化。建议按规定使用腾讯混元大模型、Midjourney等国内外顶尖人工智能工具来提升作品的创意制作水平，同时鼓励多种工具的结合，以人工智能技术赋能广告作品，推动创意与技术的深度融合。
报送格式要求：同平面广告类、视频广告类要求。同时提交必要的技术文档，用文字说明作品中的AI工具选择、关键技术使用、创意设计思路、作品生成流程等。
四、评审标准

所有作品均须导向正确、合法合规，另外，评审的专业标准分别是：

（一）平面广告作品类
1.原创性--广告是否展现出独特的创意，是否能够引人注目并区别于其他广告。

2.清晰度--信息是否简洁明了，文案是否精炼有力，是否能够让目标受众迅速理解广告意图，是否能够激发受众的兴趣或需求。

3.视觉冲击力--整体设计是否具有美感，颜色、字体、图像等元素是否协调统一，是否具有视觉上的吸引力。
4.品牌一致性--广告是否强化了品牌的认知度，是否传达了品牌的核心价值和理念。

（二）视频广告

1.创意创新--广告定位是否明确，是否有独特新颖的创意，在表现手法、技术运用、叙事结构等方面是否有创新之处。从创意构想到具体执行展现出较强的想象力、创造性，能激发观众的想象力，让人产生联想和共鸣。

2.技术性--作品所涉及的技术是否具有一定的难度和复杂性，作品中技术应用的成熟度和稳定性，技术在作品中的创新应用和优化。

3.实用性--作品是否受到市场认可，能否打动消费者，能否有助于提升客户知名度、影响力或产品销量。

4.表现力--作品在视觉、听觉方面的表现，如画面质量、色彩搭配、音效等，能否有效地传达情感、渲染氛围。

（三）营销案例类

1.挑战--基于市场环境、面临的难度和挑战实施并达成目标。

2.洞察--通过对市场和消费人群的深度洞察，制定独特、有效的相关策略和传播规划等。

3.创造--根据洞察，提出具有创造力的营销解决方案。

4.执行--有效匹配既定目标和策略，将营销方案完美执行。

5.实效--所有解决方案最终产生的实际成果，以及该成果与目标相比的达成情况。
（四）AI创意生成类

1.AI参与度--AI在作品创作过程中的贡献程度，包括从灵感启发、内容生成到后期处理的各个环节。在生成内容时，应考虑其背后的技术实现，确保技术路径的合理性和先进性。
2.独创性--AI生成的内容应当具有一定的创意，不能是对已有内容的简单复制或稍作修改。它应当能够在某个程度上提供新颖的观点、视角或解决方案。

3.保真性--AI生成的作品在逻辑性、合理性和真实性上应当达到一定标准，图像或视频的质量应与实际场景接近，并且应当能够适应不同的应用场景和用户需求，展现出良好的灵活性和适用性。

4.可解释性--AI的决策过程和生成内容应当具有一定的可解释性，以使观众理解其工作原理和结果。
五、奖项设置及奖励办法

（一）奖项设置

1.各类别均设金、银、铜三个等级，其中：金奖各1名、银奖各3名、铜奖各6名。金、银、铜等级从优秀作品中产生。

参赛作品少于20个的项目类别，将视作品数量采取减少奖项设置、自动取消等办法处理。
2.设全场大奖1个，从所有金级作品中产生。

（二）奖励办法

1.全场大奖以及金、银、铜奖获得者由深圳市市场监管

局颁发奖杯和获奖证书，协办单位给予一定的物质奖励。
2.优秀作品参赛者由深圳市市场监管局颁发荣誉证书。

3.对参赛组织工作得力的单位，由深圳市市场监管局颁

发“优秀组织奖”。

另外，主办单位从参加者提交的大赛品牌名称、标识

（LOGO）作品中，评选出3名优胜者，由协办单位给予一定的物质鼓励。

六、活动流程

本次大赛的主要流程包括作品征集、作品评审、公示、颁奖等环节。
（一）宣传发动（全过程）
各举办单位充分利用各类媒介，多渠道多形式宣传大赛活动，引导深圳企业、个人踊跃报名参赛，营造良好社会氛围；同时，采取上门走访、定向邀请等方式重点发动广告业企业积极参加。

（二）作品征集（截至2024年10月20日）
主办单位面向全社会发布大赛通告，参赛者按规定准备作品、材料并提交报送。

（三）审查环节（2024年10月下旬）
由举办单位对所有报送作品进行形式审查，形成入围名单，提交评委初审。
（四）线上初审（2024年10月下旬）
评委按照评审标准对入围作品进行线上初审，形成进入线下终审作品名单。
（五）线下终审（2024年11月上旬）
评委按照评审标准对进入终审的作品进行线下评审，并确定金、银、铜奖公示名单。
（六）公示（2024年11月中旬）
以主办单位名义对外发布线下评审结果并对金、银、铜奖获奖名单公示5天。
（七）全场大奖评审及颁奖（2024年11月下旬）

金奖作品创作团队组成答辩小组，参加现场陈述答辩，评委进行现场评审，并参考现场大众投票，最终确定本次大赛全场大奖作品。同时，对赛事进行总结，对获奖单位及个人进行表彰，对获奖作品进行展览展示。
（八）结果公布（2024年12月）

以主办单位名义公布大赛相关情况和获奖名单。

七、其他事项
（一）赛事相关信息统一在深圳市市场监管局官方网站（http://amr.sz.gov.cn/）公布。

（二）参赛者不得冒名顶替、弄虚作假，一经发现查实，将取消参赛资格，已经获得的奖杯、证书、奖金等奖励，由主办单位予以取消、追回。

（三）参赛作品恕不退还，主办单位有权将参赛作品用于非商业用途的公益宣传推广、展览展示，但不承担包括因肖像权、名誉权、隐私权、著作权、商标权等纠纷而产生的法律责任。

（四）本大赛不收取任何费用，本方案由主办承办单位解释。

（五）大赛品牌名称、标识（LOGO）的报送时间、方式：2024年10月30日前发送到邮箱sgbycm@qq.com，文件名：创作者名称+大赛品名。

（六）大赛举办单位、评委及相关工作人员对征集的参赛作品负有保密义务，不得泄露在赛事工作中知悉的参赛者商业秘密、敏感信息、个人信息。


