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《“圳品”评价通用要求 第 3 部分：农业生产领域》

（送审稿）编制说明

一、项目背景

（一）编制背景

深圳市委市政府高度重视食品安全工作，为贯彻落实习近平总书记对食品安

全工作提出的“四个最严”要求，于 2018 年出台了《深圳市实施食品安全战略 建

立供深食品标准体系 打造市民满意的食品安全城市工作方案》，其中通过建立

供深食品标准体系，打造“圳品”城市品牌工作是其重要的建设内容。深圳积极

探索基于团体标准在食品领域开展“圳品”品牌建设与高标准应用，以高标准创

新打造高质量的区域城市品牌——“圳品”，以高标准创新构建合格评定服务乡

村振兴工作模式，以高标准创新引领食品产业高质量发展。

“圳品”是由企业自愿申报，经评价符合“圳品”标准体系要求，并授权使

用“圳品”品牌标识的食品及食用农产品。“圳品”工作受到国家、省、市的高

度重视，已被列入《国家市场监管总局十四五认证认可检验检测发展规划》《国

家发展改革委关于推广借鉴深圳经济特区创新举措和经验做法的通知》《广东省

国民经济和社会发展第十四个五年规划和 2035 年远景目标纲要》《深圳市国民

经济和社会发展第十四个五年规划和 2035 年远景目标纲要》等重要政策文件，

明确写入深圳市第七次党代会报告和深圳市政府工作报告，予以重点督办落实。

作为深圳经济特区创新举措和经验做法、全国消费帮扶助力乡村振兴优秀典型案

例由国家发展改革委向全国推广，并入选国家乡村振兴局首批社会帮扶助力巩固

拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接典型案例和健康广东行动推进典型案例。

截至目前，已构建“圳品”标准体系 500 项；发布“圳品”团体标准 751 项；制

定 770 项四级评价制度文件；评价通过 553 家申报主体的 1872 个产品成为“圳

品”，产品范围辐射全国 28 省 160 市 393 县 778 个基地，产品覆盖百姓餐桌日

常主要的食品及食用农产品。

（二）编制意义
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目前“圳品”是基于团体标准“短、平、快、活”的特点及优势来推进标准

体系建设，发布“圳品”标准 751 项，涵盖产品标准、方法标准、分类标准和管

理标准。通过对“蒙字标”“品字标”“上海品牌”“苏州精品”“辽宁优品”

等其他全国区域品牌标准体系的多维度比较研究，各地多采用“地方标准+团体

标准”的模式推进当地品牌评价认证工作，即以地方标准为基础引领，规定区域

品牌认证评价的通用要求，以团体标准规定更具体的技术要求。

基于“圳品”品牌定位、工作实际及发展方向，参考其他区域品牌标准体系

组成结构，结合“圳品”现行标准体系、评价体系和监督体系，制定《“圳品”

评价通用要求》系列地方标准，进一步规范“圳品”评价活动，提高“圳品”标

准的权威性，扩大“圳品”标准应用范围，使得标准能够更好地发挥作用，提升

“圳品”品牌影响力，塑强“圳品”品牌。以地方标准为引领，带动食品企业的

合规运营，强化社会监督及地方食品安全治理，促进食品产业高质量发展，树立

高品质食品区域品牌标杆。

（三）编制原则

1．合规性

标准的制订根据《中华人民共和国食品安全法》和《中华人民共和国标准化

法》及有关法规、规章，按《食品安全国家标准工作程序手册》原则要求进行编

写。法律、法规、规章、技术规范、标准中已有相关规定的，本标准都予以吸收

和引用。同时借鉴国家市场监督管理总局、省局及其他省市的品牌认证/评价工

作相关文件，确保标准的合规性。

2．先进性原则

以“圳品”“1+3+9”工作机制，“圳品”团体标准、评价实施规则文件等

为基础，结合“圳品”品牌定位及发展方向，将现行“圳品”标准体系、评价体

系、监督体系运行经验进行固化与提升，形成《“圳品”评价通用要求》系列地

方标准，作为“圳品”工作的基础指导。其中，《“圳品”评价通用要求 第 3

部分：农业生产领域》拟为农业生产领域开展“圳品”评价提供地方标准指引，

将有利于在更大范围内形成“圳品”品牌建设的合力，扩大“圳品”品牌影响力，
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提升品牌知名度，有利于促进传统农业向现代农业转变，提高农产品质量安全水

平和市场竞争力，推进农产品产业化发展。

（四）国内外现行相关法律、法规和标准情况

本文件中有关内容的规定严格遵守国家法律法规中的相关条款和相关行业

的标准要求，在规定的范围内执行。主要技术指标的选取采取直接引用国家、行

业相关标准的办法。本文件中的内容原则上符合有关现行法律法规、强制性国家

标准，如有冲突，则以现行法律法规、强制性国家标准为准。各地区域品牌地方

标准情况见下表：

表 1 各地区域品牌地方标准情况

品牌名称 所属地区 标准名称

品字标 浙江省

DB33/T 944.1—2018 “品字标”品牌管理与评价规范 第 1 部分：

管理要求

DB33/T 944.4—2019 “品字标”品牌管理与评价规范 第 4 部分：

“品字标浙江农产”品牌评价要求

蒙字标
内蒙古自治

区

DB15/T 1700.1—2019 “蒙字标”认证通用要求 农业生产加工领

域

江苏精品 江苏省 DB32/T 3843—2020 “江苏精品”评价通则

天府名品 四川省 DB51/T 2860—2021 “天府名品”认证通用规范

辽宁优品 辽宁省 DB21/T 3603—2022 “辽宁优品”认证通用要求

上海品牌 上海市 DB31/T 1048—2020 “上海品牌”认证通用要求

龙江品质 黑龙江省
DB23/T 2667—2020 “龙江品质”认证通用要求

DB23/T 2670—2020 “龙江品质”认证细则

赣鄱正品 江西省
DB36/T 1704.1—2022 “赣鄱正品”品牌管理 第 1 部分：品牌评

价要求

赣出精品 江西省 DB36/T 1485—2021 “赣出精品”品牌评价规范

江西绿色生

态
江西省 DB36/T 1138—2019 “江西绿色生态”品牌评价通用要求

赣南蔬菜 江西省 DB36/T 1123—2019 “赣南蔬菜”品牌认定及评价

陇字号 甘肃省 DB62/T 4527—2022 “陇字号”品牌认证通则

吉致吉品 吉林省
DB22/T 3275—2021 “吉致吉品”品牌认证 通则

DB22/T 3276—2021 “吉致吉品”品牌认证规范 农业领域

地球第三极 西藏自治区

DB54/T 0274.1—2023 地球第三极品牌评价体系 第 1 部分：通则

DB54/T 0274.4—2023 地球第三极品牌评价体系 第 4 部分：西藏

食品药品绿色加工制造业品牌评价要求

山西标准 山西省 DB14/T 2580—2022 “山西标准”（标识）农产品认证规则

食安山东 山东省 DB37/T 3736—2019 “食安山东”公共品牌通用评价标准

豫货通天下 河南省 DB41/T 1819—2019 “豫货通天下”品牌管理规范

湖南名品 湖南省 DB43/T 2781—2023 湖南名品评价通则

食安南京 江苏南京 DB3201/T 1174—2023 “食安南京”品牌建设指南

https://baike.so.com/doc/24056827-24639969.html
https://baike.so.com/doc/24056827-24639969.html
http://www.csres.com/detail/355121.html
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品牌名称 所属地区 标准名称

苏州制造 江苏苏州 DB3205/T 1011—2021 “苏州制造”品牌认证通用要求

台九鲜 浙江台州 DB3310/T 98—2023 “台九鲜”区域公用品牌 通用要求

上虞翠茗 浙江绍兴 DB3306/T 065—2023 “上虞翠茗”茶叶区域公用品牌管理规范

沙县小吃 福建三明 DB3504/T 010—2023 沙县小吃区域品牌管理规则

晋江紫菜 福建泉州 DB3505/T 11—2024 晋江紫菜区域公用品牌管理规范

圣洁甘孜 四川甘孜 DB5133/T 70—2022 “圣洁甘孜”区域品牌管理规范

梵净山茶 贵州铜仁 DB5206/T31—2018 梵净山茶品牌使用管理规范

佛山标准 广东佛山 DB4406 T 16—2022 佛山标准产品评价通用规范

三衢味 浙江衢州 DB3308/T 067—2020 “三衢味”区域公用品牌准入和管理规范

二、工作简况

（一）任务来源

根据《深圳市市场监督管理局关于下达 2024 年第二批深圳市地方标准计划

项目任务的通知》中《附件：深圳市市场监督管理局关于下达 2024 年第二批深

圳市地方标准计划项目任务的通知》第 12 项任务，《“圳品”评价通用要求 第

3部分：农业生产领域》获深圳市地方标准立项。

（二）主要起草过程

2024 年 7 月，项目任务下达后，成立标准起草组，并进行任务分工及起草

计划制定。主要起草过程包括如下：

1. 起草阶段

2024 年 7 月-8 月，搜集梳理国内外区域品牌相关政策法规及国家标准、行

业标准、地方标准等技术标准；全面梳理“蒙字标”“品字标”等其他全国区域

品牌标准体系及认证管理等情况，为“圳品”评价通用要求地方标准起草提供参

考依据。

2024 年 8 月，基于“圳品”“1+3+9”工作机制，系统梳理现行“圳品”标

准体系、评价体系、监督体系的技术要求，以及“圳品”工作流程系统性地梳理

以及运营模式经验总结，确定标准框架，形成《“圳品”评价通用要求 第 3

部分：农业生产领域》标准草案。

2024 年 9 月，组织“圳品”相关方召开专题研讨会，就标准的适用范围、
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术语和定义、主要技术内容等进行深入分析和反复讨论，并对标准进行多轮的修

改完善。

2. 征求意见阶段

2024 年 9 月-10 月，定向征集了深圳市计量质量检测研究院、深圳市深圳标

准促进会、华测检测认证集团股份有限公司、深圳万泰认证有限公司、中国中检

认证集团深圳有限公司、圳品市场运营科技有限公司、深圳市先进质量管理技术

研究院等的意见和建议，涵盖“圳品”主管部门、申报、评价、监督以及第三方

监理等相关方，并根据反馈意见对标准文本进行修改完善，现形成送审稿。

三、地方标准主要内容的依据以及与国内领先、国际先进标准的对标情况

本文件遵循《中华人民共和国食品安全法》《中华人民共和国农产品质量安

全法》《中华人民共和国标准化法》等法律法规以及国家、广东省及深圳市相关

政策要求，以合规性、先进性、科学性和开放性为原则编制而成。

目前，国内各地政府均在大力推动地方区域品牌建设，通过对品字标、蒙字

标、江苏精品、天府名品、辽宁优品、上海品牌、吉致吉品、地球第三极、山西

标准等全国其他区域品牌标准体系组成的梳理分析发现，各区域品牌多以地方标

准规定品牌认证工作的通用性要求，以团体标准、企业标准等系列技术标准规定

更具体的技术要求。

四、主要条款的说明以及主要技术指标、参数、试验验证的论述

（一）关于标准的适用范围

本文件规定了“圳品”农业生产领域的评价依据、评价机构和人员、评价方

法、评价要素、评价结果等要求。

本文件适用于“圳品”食用农产品的评价活动。

（二）关于标准的组成

本文件是 DB4403/T XXX《“圳品”评价通用要求》的第 3部分。DB4403/T XXX

已发布了以下部分：
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——第 1部分：通则；

——第 2部分：食品加工领域；

——第 3部分：农业生产领域

（三）有关条款的说明

1. 标准适用范围

本文件规定了“圳品”农业生产领域的评价依据、评价机构和人员、评价方

法、评价要素、评价结果等要求。

2. 规范性引用文件

本文件规范性引用文件主要为 DB4403/T XXX.1 《“圳品”评价通用要求 第

1部分：通则》。

3. 术语和定义

DB4403/T XXX.1 界定的术语和定义适用于本文件。

4. 评价依据

本章为“圳品”食用农产品评价依据，包括本系列文件的第 1部分通则及相

关标准化文件。

5. 评价方法

本章为“圳品”食用农产品评价方法主要类型。

6. 评价机构及人员

本章提出“圳品”食用农产品评价的评价机构及人员要求。

7. 评价要素

本章从申报资质、生产基地要求、生产管理要求、包装、贮藏和运输要求、

溯源管理、产品质量要求等维度提出“圳品”食用农产品评价关键要素。

8. 评价结果

本章为保证评价结果的公开公正性，对评价结果的出具程序提出相关要求。

五、是否涉及专利等知识产权问题

否。
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六、重大意见分歧的处理依据和结果

无。

七、实施地方标准的措施建议

标准宣贯将由市场监管部门、深圳市标准技术研究院等单位组织和举办，可

采用专家讲座、系列课程、交流答疑、发放宣贯材料，以及后续依据本文件对相

关企业进行分级评价等方式。标准宣贯的目的在于使相关人员能更好地学习、理

解本文件，推进标准的贯彻和实施。根据本文件的适用范围，将主要面向实施本

文件的各类组织举办公益性培训，对专职人员及全体人员进行具有针对性的培训

与宣贯。
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